Niederrhein Anzeiger, 08.06.2005, „Logo für die Stiftung Ledigenheim“
Mit ihrem neuen Logo will die Stiftung Ledigenheim Dinslaken-Lohberg ein Zeichen für die Zukunftsorientierung des Projektes setzen. Es steht auch für die fortschreitende Sanierung des historischen Bauwerks.
Übersichtlich, klar und einprägsam zeichnet sich das Logo durch einen hohen Wiedererkennungswert aus. Im Zeichen formen zwei plastische Buchstaben ein offenes Quadrat. Die „L’s“ stehen für Ledigenheim Lohberg. Dieser Kurzname befindet sich als schwarz-roter Schriftzug noch einmal unter dem Zeichen. In enger Zusammenarbeit mit der Stiftung und der Stadt Dinslaken hat die Essener Werbeagentur ökomedia das neue Zeichen entwickelt.
Das Markenzeichen erscheint von jetzt an auf allen Geschäftspapieren und auch auf Informationen, mit denen sich die Stiftung Ledigenheim Dinslaken-Lohberg in Zukunft regelmäßig an die Öffentlichkeit wenden will. „Die Bürger in Dinslaken sollen das Markenzeichen mit unserem Projekt in Verbindung bringen.

Das Logo soll für das Gebäude als Zentrum für Stadtteilkultur, Dienstleistungen und Gewerbe stehen und helfen, dieses Vorhaben auch weiterhin bekannt zu machen. Gerne auch über die Grenzen Dinslakens hinaus“, unterstrich Stiftungsvorstand Roland Golding bei der Präsentation des neuen Logos.

